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CosmeticBusiness baut Position als fuhrender
Branchentreffpunkt aus

Nachhaltige und innovative L6sungen im Fokus

Die CosmeticBusiness zeigte sich vom 5. bis 6. Juni 2019 von ihrer besten
und internationalsten Seite: 449 Aussteller und vertretene Unternehmen aus
22 Landern prasentierten in den vier ausgebuchten Hallen des MOC Miinchen
Neuheiten und Trends aus der Kosmetik-Zulieferindustrie. Inhaltlich Uberzeug-
te der Branchentreffpunkt mit Themenschwerpunkten wie Innovationen und
Nachhaltigkeit und gab Fachbesuchern aus 59 L&ndern Orientierung sowie
Inspiration fur die Produktentwicklung.

»<Ausgebuchte Messehallen, eine hohe Internationalitat, sehr zufriedene Aussteller
und Besucher sowie zahlreiche Neuheiten und Trends — die CosmeticBusiness
wachst weiter und zeigte, dass sie der wichtigste Branchentreffpunkt der Kosmetik-
Zulieferindustrie fir Deutschland, Osterreich, die Schweiz sowie zunehmend auch
fur die angrenzenden Lander ist, sagt Markus Geisenberger, Geschéftsfuhrer der
Leipziger Messe, und erganzt: ,Mit aktuellen Branchenthemen wie Nachhaltigkeit
befand sich unsere Fachmesse am Puls der Zeit.*

Steigende Internationalitat und grofe Vielfalt bei den Ausstellern

Die CosmeticBusiness startete 2019 unter sehr guten Voraussetzungen: Die ver-
groRerte Ausstellungsflache von 13.000 Quadratmetern war bereits finf Monate vor
Veranstaltungsbeginn restlos ausgebucht. 449 Aussteller (2018: 419 Aussteller) und
vertretene Unternehmen aus 22 Landern zeigten in allen vier Hallen des MOC Miin-
chen ihre neuesten Produkte und Losungen fir die Kosmetikindustrie. Nicht weniger
als 75 Neuaussteller bereicherten die vier Ausstellungsbereiche der CosmeticBusi-
ness — Inhaltsstoffe, Herstellung, Verpackung und Service —, die die gesamte Kos-
metik-Wertschopfung in Miinchen an einem Ort darstellen und Besuchern eine 360
Grad-Produktentwicklung ermdglichen. Insgesamt war die CosmeticBusiness dieses
Mal noch internationaler: 43 Prozent der Aussteller reisten aus dem Ausland an —
vor allem aus Frankreich, Italien, Polen, den Niederlanden und der Schweiz. Im ver-
ufi gangenen Jahr waren es noch 37 Prozent.




Die Entwicklung beobachtete auch Bernd Stauch, Senior Director Sales Cosmetics
bei Gerresheimer: ,Uns ist es sehr wichtig, jedes Jahr auf der CosmeticBusiness
vertreten zu sein. Hier kbnnen wir uns mit der gesamten Kosmetik-Zulieferindustrie
austauschen. Dabei ist uns aufgefallen, wie sehr sich die Messe in den letzten Jah-
ren immer weiter internationalisiert hat. Waren es bei unseren ersten Besuchen an-
fangs noch vorwiegend Aussteller aus dem deutschsprachigen Raum, kommen mitt-
lerweile immer wieder neue Lander hinzu. Trotzdem bleibt die CosmeticBusiness
schon kompakt: Fachbesucher kénnen sich auf dem Gelédnde an einem Tag prob-
lemlos einen Uberblick iber die gesamte Branche verschaffen, ohne in Stress zu
verfallen. Davon profitieren auch die Gesprache.*

Qualitat der Messe Uberzeugt Aussteller und Fachbesucher

Generell stufte ein Grofteil der Aussteller die CosmeticBusiness 2019 als vollen
Erfolg ein: Laut einer offiziellen Befragung der Messe durch das unabhangige Markt-
forschungsunternehmen Gelszus Messe-Marktforschung bewerten 92 Prozent der
Aussteller ihre Messebeteiligung als erfolgreich. 93 Prozent der Befragten gehen
von einem guten Nachmessegeschéft aus — und 90 Prozent planen, an der Cosme-
ticBusiness 2020 erneut teilzunehmen. Besonders lobten die Aussteller die Qualitat
der Fachbesucher. So waren 97 Prozent mit der fachlichen Qualifikation ihrer Ge-
sprachspartner zufrieden.

Ein positives Fazit zogen auch die Fachbesucher: 90 Prozent der Befragten wollen
die Messe wieder besuchen und 93 Prozent empfehlen die CosmeticBusiness wei-
ter. Zudem steigerte sich nicht nur die Zufriedenheit der Besucher um vier Prozent
und auch in puncto Landervielfalt konnte der Branchentreffpunkt zulegen: Fachbe-
sucher aus 59 Landern (2018: 55 Lander) kamen in diesem Jahr zur CosmeticBusi-
ness.

Wichtigster Branchentreffpunkt fir Kosmetikhersteller und ihre Lieferanten

DarUber hinaus bestatigte sich in der offiziellen Befragung der Messe erneut die
Bedeutung der CosmeticBusiness als wichtigster Branchentreffpunkt fir Deutsch-
land, Osterreich, die Schweiz sowie zunehmend auch fiir die angrenzenden Lander:
Jeder zweite Besucher unterstreicht, dass die CosmeticBusiness fur ihn die wich-
tigste Kosmetik-Zuliefermesse ist.

»,Ich bin regelméaRig auf der Fachmesse in Minchen und war wieder absolut begeis-
tert: Auf keine andere Messe trifft die Bezeichnung ,Branchentreffpunkt’ so gut zu
wie auf die CosmeticBusiness. Hier trifft man auf kleiner Flache die wichtigsten Kon-
takte aus der gesamten Branche und alle relevanten Ansprechpartner sind immer
vor Ort. Ich konnte wieder viele spannende Eindricke mit nach Hause nehmen und



komme nachstes Jahr sicher wieder”, sagt Marco Schoner, Geschaftsflihrer bei der
Duesberg medical GmbH.

Innovationen und Nachhaltigkeit — CosmeticBusiness setzt wichtige Impulse

Mit neuen Themenrouten wie der ,Green Route” und ,Innovation Route® widmete
sich die CosmeticBusiness in diesem Jahr noch starker der grol3en Nachfrage nach
okologischen, nachhaltigen sowie innovativen Angeboten der Kosmetik-
Zulieferindustrie — und konnte gleichermalRen bei Ausstellern und Fachbesuchern
mit diesen aktuellen Schwerpunkten punkten.

,Die CosmeticBusiness war genau der richtige Ort, um unsere Verpackungslosun-
gen zu prasentieren. Der deutsche Markt ist fir das Thema Nachhaltigkeit beson-
ders sensibilisiert und das hat sich auch auf der CosmeticBusiness 2019 gezeigt:
Immer wieder wurden wir auf Produkte angesprochen, die wir auch im Spotlight
ausgestellt hatten, konnten so viele interessante Neukontakte kniipfen und drei un-
serer groRten Kunden in Deutschland treffen. Nach dieser erfolgreichen Premiere
werden wir nachstes Jahr sicher wiederkommen®, berichtet Stefano Focolari, CEO &
Managing Director bei mktg industry aus lItalien.

Fachprogramm steht hoch im Kurs

Auch das Fachprogramm, das an beiden Messetagen sehr gut besucht war, stand
ganz im Zeichen der Themenschwerpunkte Innovationen und Nachhaltigkeit. ,Die
CosmeticBusiness bildet jedes Jahr die wichtigsten Trends und Entwicklungen der
Kosmetikindustrie im Fachprogramm ab. Dieses Jahr waren es vor allem nachhalti-
ge Verpackungslosungen, die bei den Besuchern des Fachprogramms auf beson-
ders grofes Interesse stieRen. Vortrdge zu Themen wie Recyclingfahigkeit sowie
nachhaltigem Design waren bis auf den letzten Platz belegt®, erklart Projektdirekto-
rin lvonne Simons und fugt hinzu: ,Der diesjahrige Erfolg lasst die Vorfreude auf die
nachste Ausgabe der CosmeticBusiness schon jetzt ansteigen.”

Die kommende CosmeticBusiness findet vom 17. bis 18. Juni 2020 im MOC Mdun-
chen statt.

Uber die CosmeticBusiness

Auf der CosmeticBusiness, der internationalen Fachmesse der Kosmetik-Zulieferindustrie,
prasentierten sich 2019 449 Aussteller und vertretene Unternehmen aus dem In- und Aus-
land. Die CosmeticBusiness ist die einzige internationale Fachmesse in Europa, auf der die
Kosmetikindustrie exklusiv ihre Zulieferer trifft und Losungen fur die Entwicklung jeglicher
Kosmetikprodukte vom Wirkstoff Giber die Herstellung bis zur Verpackung findet. Als einziger
Branchentreffpunkt in Deutschland, dem grof3ten Kosmetikmarkt Europas, ist die B2B-Messe
als Trendbarometer unverzichtbar fir Entscheider aus Geschéaftsfihrung, Produktmanage-
ment und Entwicklung, Marketing sowie Einkauf und Produktion. Die CosmeticBusiness wird
2020 vom 17. bis 18. Juni im MOC Muinchen ausgerichtet.



Uber die Leipziger Messe

Die Leipziger Messe gehort zu den zehn fihrenden deutschen Messegesellschaften und den
Top 50 weltweit. Sie fuhrt Veranstaltungen in Leipzig und an verschiedenen Standorten im
In- und Ausland durch. Mit den funf Tochtergesellschaften und dem Congress Center Leipzig
(CCL) bildet die Leipziger Messe als umfassender Dienstleister die gesamte Kette des Ver-
anstaltungsgeschafts ab. Dank dieses Angebots kirten Kunden und Besucher die Leipziger
Messe — zum funften Mal in Folge — 2018 zum Service-Champion der Messebranche in
Deutschlands grof3tem Service-Ranking. Der Messeplatz Leipzig umfasst eine Ausstellungs-
flache von 111.900 m2 und ein Freigelande von 70.000 m2. Jahrlich finden mehr als 270
Veranstaltungen — Messen, Ausstellungen, Kongresse und Events — mit tGber 15.500 Aus-
stellern und tber 1,2 Millionen Besuchern aus aller Welt statt. Als erste deutsche Messege-
sellschaft wurde Leipzig nach Green Globe Standards zertifiziert. Ein Leitmotiv des unter-
nehmerischen Handelns der Leipziger Messe ist die Nachhaltigkeit.
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